DOKUMENTTYP: POLICY

DOKUMENTANSVARIG: Kommunikator

UPPRATTAD: 2021-12-03

ANTAGEN: Styrelsen 2002-01-17 § 10
SENAST REVIDERAD: Styrelsen 2022-01-26, § 14

SPONSRINGSPOLICY

KIRUNA
BOSTADER



Sidalav4

Sponsringspolicy

Sponsring ar ett frivilligt affarsmassigt samarbete mellan tva eller flera parter dar den ena
parten (sponsorn) forbinder sig att lamna ersattning i form av kontanta medel, varor eller
tjanster och forutsatter konkreta motprestationer fran den andra parten (den sponsrade), till
exempel exponering av sponsorns logotyp, foretagsnamn och/eller tjanster. Sponsring ar ett
affarsmassigt samarbete till 6msesidig nytta for parterna.

Syfte och mal

Sponsring ska for Kirunabostdder vara ett strategiskt verktyg for att skapa trivsel och
trygghet i vara bostadsomraden och for att starka varumarket Kirunabostader. Vara
samarbeten ska ocksa bidra till kommunens tillvaxtmal genom att gora Kiruna till en mer
attraktiv kommun att bo i.

Kirunabostader ska ocksa verka for att skapa mervarden for sina hyresgaster, liksom att
gynna hyresgasternas sociala och kulturella liv och ddrmed bidra till 6kat kvarboende och
attrahera nya hyresgaster.

Strategi

Utgangspunkten ar att de féreningar, verksamheter eller evenemang som vi sponsrar ska ha
en anknytning till Kirunabostdders bostadsomraden, beréra manga av Kirunabostaders
hyresgaster och/eller bidra till kommunens utveckling.

Foreningar som prioriteras for sponsring har barn- och ungdomsverksamhet med bade
flickor och pojkar, da jamstalldhetsperspektivet ar viktigt. Féreningarna bor ha ett
upptagningsomrade bland Kirunabostaders hyresgaster, och aktivt gagna Kirunabostaders
trygghetsarbete. Den totala sponsringen ska ha ett jamstalldhetsperspektiv som ska omfatta
bade utdvare och askadare.

All sponsring ska stddja Kirunabostdders affar och ska kunna integreras och samordnas med
Kirunabostaders 6vriga kommunikations- och marknadsaktiviteter. Sponsringssamarbeten
ska bidra till att bygga upp och forstarka bilden av Kirunabostader som ett bolag som vill
skapa trygghet for sina kunder och samtidigt aktivt ta det sociala ansvar som foljer med att
vara ett allmannyttigt bostadsbolag.

Kirunabostaders affarsidé och 6vergripande mal styr val av sponsringssamarbeten. Vi ska
satsa pa ett begransat antal projekt och prioritera langsiktiga samarbeten.
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Affarsmassighet
Sponsringen ska innebara ett aktivt engagemang fran Kirunabostader och den sponsrade
partnern. Vi ger inga rena bidrag.

Sponsringen ska ha en klar marknadsforingseffekt som uppfyller sponsringsbeloppet dar
nyttan for vara hyresgaster star i fokus. Det innebar samarbetsformer utover reklamplats.

e Kirunabostader ska bara delta i aktiviteter som ar trovardiga och seriosa.
» Sponsringsaktiviteter ska ske pa ett 6ppet satt och tala granskning.

Vi ska vara affarsmassiga i vara relationer till vara samarbetsavtal och samarbeten ska
baseras pa skriftliga avtal dar bland annat tidpunkter fér utbetalning samt motprestation ska
beskrivas.

Om den sponsrade parten eller dess medlemmar eller annan narstaende aktor agerat pa ett
satt som ar olagligt, oetiskt eller pa annat satt olampligt och detta agerande kan forknippas
med Kirunabostader ager Kirunabostader ratt att sdga upp avtalet med omedelbar verkan.

Beddmning av sponsringsansdkan
Investeringar i sponsorsamarbeten indelas i tre huvudsakliga sektorer, dar vi stravar efter en
jamn férdelning mellan respektive omraden;

eSociala projekt/verksamheter
eKulturella projekt/verksamheter
eldrott och fritid

Det &r av storsta vikt att vara investeringar nar det breda intressena i samhallet, samtidigt
som vi dven ska kunna profilera vart varumarke genom elit- och hogkvalitativa, kulturella och
sociala satsningar. Vi vill nd vara nuvarande kunder samt aven kommande kundgrupper och
skapa en totalt sett positiv och varm attityd till Kirunabostader.

Varje sponsringsansokan beddms utifran ett antal kriterier; som exempelvis samhallsnytta,
malgrupp, varderingar, jamstalldhet och marknadsféringsvarde for Kirunabostader.
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e Kirunabostader har en arlig budget for sponsring varav max 20 % far ga till ett specifikt
arrangemang. Beslut om sponsring upp till 60 000 kr fattas av VD utsedd sponsringsgrupp.
Belopp 6ver 60 000 kr fattas av sponsringsgruppen i samrad med VD och styrelseordférande,
vid forhinder vice ordférande.

e Mal och tidplan ska finnas for samtliga sponsringssamarbeten och samtliga sponsringssam-
arbeten ska f6ljas upp med regelbundna kontakter under |6pande avtalstid.

Avgransningar
Kirunabostader sponsrar inte:

e Kontroversiella projekt som kan verka stotande for hyresgaster, medarbetare eller 6vriga
intressenter.

e Politiska eller religisa organisationer eller foreteelser som kan antas ha en politisk eller
religios standpunkt.
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